MINISTERUL AFACERILOR INTERNE
DEPARTAMENTUL PENTRU SITUATII DE URGENTA
INSPECTORATUL GENERAL PENTRU SITUATII DE URGENTA

INSPECTIA DE PREVENIRE

ACTIVITATEA DE INFORMARE PREVENTIVA SI
CAMPANIILE NATIONALE DE INFORMARE PREVENTIVA DERULATE DE IGSU, RESPECTIV
UNITATILE SUBRODONATE IGSU

Notd: Materialul se transmite in format editabil si poate fi trimis tuturor structurilor din cadrul
inspectoratelor judetene si Bucuresti-llfov, in vederea accesdrii informatiilor si link-urilor inserate in cuprinsul
textului, precum si la nivelul capturilor foto, care vor directiona utilizatorul cdtre spoturile aferente
campaniilor nationale aflate in derulare!

1. Campanii nationale derulate de IGSU in perioada 2010 — 2020

1.1. F.0.C. - Fldcdrile Omoard Copii
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Campania a fost initiata in anul 2012 si a avut ca obiectiv de baza reducerea numarului
de incendii la locuinte si implicit al victimelor din randul copiilor.

Grupul tinta al actiunilor este constituit din reprezentantii legali ai copiilor: parinti,
bunici, asistenti sociali etc.

Materialele suport realizate sunt: 1 spot video, 1 spot audio, 1 flyer, 10 afise format A2,
2 stickere si 2 cutii de chibrituri personalizate.

Totodata, a fost realizat un site dedicat si pagina de facebook:
www.facebook.com/flacarileomoaracopii.



http://www.facebook.com/flacarileomoaracopii
https://www.youtube.com/watch?v=RnEFYgDiUbE

1.2. RISC. Proiectul I-Renuntd! Improvizatiile sunt Catastrofale!
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Campania a fost initiata in anul 2013 si are ca obiectiv de baza reducerea numdarului de
incendii si explozii generate de improvizatii la instalatiile electrice si de gaze naturale la
locuintele cetdtenilor.

Grupul tinta al actiunilor este reprezentat de copii, tineri si adulti.

Materialele suport realizate sunt: 1 spot video, 5 spoturi audio (miros de gaz, instalatii

electrice defecte sau improvizate, improvizatii la instalatiile de gaze, cos de fum necuratat
sau cu improvizatii, instalatii electrice defecte), 3 flyere, 4 afise format A, si 2 stickere.



https://www.youtube.com/watch?v=p7zGgElCYOU
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1.3. Campania RISC. Proiectul Il - Siguranta nu e un joc de noroc!
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Campania a fost initiata in anul 2014 si are ca obiectiv de baza reducerea numadrului de
incendii generate de cosurile de fum la locuintele cetdtenilor.

Grupul tintd al actiunilor este reprezentat de copii, tineri si adulti.

Materialele suport realizate sunt: 1 spot video, 2 spoturi audio (improvizatii si

defectiuni la instalatiile de gaze, cos de fum necuratat sau cu improvizatii), 3 flyere, 5 afise
format A, si 2 minicalendare.
Link accesare detalii campanie: https://www.igsu.ro/Comunitate/Campaniilnformare
Link spot video: https://www.youtube.com/watch?v=sgR1BuXIAXg
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https://www.igsu.ro/Comunitate/CampaniiInformare
https://www.youtube.com/watch?v=sgR1BuXIAXg
https://www.youtube.com/watch?v=sgR1BuXIAXg

1.4. campania RISC. Proiectul Ill - Siguranta NU e un joc de noroc!
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Campania a fost initiata in anul 2015 si are ca obiectiv de baza reducerea numdrului de
incendii generate de improvizatii si de suprasolicitarea instalatiilor electrice la locuintele
cetatenilor.

Grupul tintd al actiunilor este reprezentat de copii, tineri si adulti.

Materialele suport realizate sunt: 1 spot video, 1 spot audio (improvizatii la instalatiile

electrice), 1 flyer si 1 afis format A,.
Link accesare detalii campanie: https://www.igsu.ro/Comunitate/Campaniilnformare
Link accesare spot video: https://www.youtube.com/watch?v=Q14728rKBAM

Suplimentar, in anul 2015, au mai fost realizate urmatoarele:

1. Pentru copii - 4 spoturi animate privind pericolul de electrocutare, 4 spoturi audio
(linii Tnalta tensiune, cablu electric cazut pe sol, panou electric deschis si cai ferate
electrificate), 4 afise format A,, 4 flyere si un minicalendar;

“ dic Srisc Srisc Srisc


https://www.igsu.ro/Comunitate/CampaniiInformare
https://www.youtube.com/watch?v=Q14728rKBAM
https://www.youtube.com/watch?v=Q14728rKBAM
https://www.youtube.com/watch?v=wTdoCopNZZ4

2. Pentru adulti: 2 spoturi animate privind modul ce comportare atunci cadnd simti miros
de gaze, 1 spot audio (scapadri de gaze in locuintd), 4 afise format A, si 4 flyere.

1.5. campania NU TREMUR LA CUTREMUR

Campania a fost initiata in anul 2015 si are ca obiectiv de baza informarea, constientizare
si pregdtirea populatiei pentru a reactiona corect in situatia producerii unui cutremur de
magnitudine ridicata.

Grupul tinta al actiunilor este reprezentat de copii, tineri si adulti, atat din mediul
urban cat si rural.

Materialele suport realizate sunt: 7 spoturi animate (pregatirea pentru un cutremur,

reguli de comportare generale, in locuinta, pe strada, la serviciu, la scoala si intr-un spatiu
comercial), 1 afis format A,, 1 sticker, 1 leaflet si 7 flyere. Totodata, a fost realizata pagina
de facebook: www.facebook.com/campania.nutremurlacutremur.
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http://www.facebook.com/campania.nutremurlacutremur
https://www.youtube.com/watch?v=80x6kSSY27Y
https://www.youtube.com/watch?v=R8pmGyfqDVE
https://www.youtube.com/watch?v=0OUid43xtfE
https://www.youtube.com/watch?v=rlEuJdtQrgI
https://www.youtube.com/watch?v=Fwz0wA4HWIM
https://www.youtube.com/watch?v=PEEFFBUcKXs
https://www.youtube.com/watch?v=R2mRep873NY
https://www.youtube.com/watch?v=lc3rHsyXaN8
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1.6. Campania RISC. Proiectul IV — Mai bine previi, decdt sd nu fii!

Campania a fost initiata in anul 2016 si are ca obiectiv de baza informarea preventiva a
populatiei pentru adoptarea unei atitudini proactive, prin sensibilizarea opiniei publice in
vederea montadrii detectoarelor de incendiu in locuinta proprie, in scopul reducerii numarului
de victime si a pagubelor materiale produse de incendiile la locuinte.

Grupul tinta al actiunilor este reprezentat de copii, tineri si adulti, atat din mediul
urban cat si rural.

Materialele suport realizate sunt: 1 spot video, 2 spoturi audio (detectoare de gaz si

de incendiu), 1 afis format A, si 1 flyer.
Link accesare detalii campanie: https://www.igsu.ro/Comunitate/Campaniilnformare
Link-ul catre spotul video: https://www.youtube.com/watch?v=zr5E3WqSQCk

Cum 53 plasezi detectoarele de gaz si incendiu



https://www.igsu.ro/Comunitate/CampaniiInformare
https://www.youtube.com/watch?v=zr5E3WqSQCk
https://www.youtube.com/watch?v=zr5E3WqSQCk

1.7. Pagina de facebook ,,Romaénia Sigurd”

Proiectul a fost initiat in anul 2017 si are ca obiectiv de baza informarea preventiva a
populatiei privind madsurile si modul de comportare specifice tipurilor de risc generatoare de
situatii de urgentd, in scopul de a se asigura o expunere larga in social media a campaniilor
derulate de catre Inspectoratul General pentru Situatii de Urgenta si a masurilor de
prevenire a situatiilor de urgenta.

Grupul tinta al actiunilor este reprezentat de copii, tineri si adulti, atat din mediul

urban cat si rural.
A fost realizata pagina de facebook dedicata - www.facebook.com/RomaniaSiqural/.

1.8. Campania RISC. Proiectul V — Scdpdrile de gaze

Campania a fost initiata in anul 2018 si are ca obiectiv de baza informarea, constientizare
si pregdtirea populatiei pentru a reactiona corect in situatia in care sesizeaza scdpdri de
gaze, in scopul reducerii numarului de victime si implicit a pagubelor materiale generate de
scaparile de gaze.

Grupul tinta al actiunilor este reprezentat de tineri si adulti.

Materialele suport realizate sunt: 1 spot video, 3 flyere si 2 stickere.

Link accesare detalii campanie: https://www.igsu.ro/Comunitate/Campaniilnformare
Link accesa spot video: https://www.youtube.com/watch?v=krX33sB8Qh8
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Cu exceptia campaniei ,,F.0.C.”, celelalte campanii prezentate mai sus sunt in derulare si
in prezent.

Mijloacele si modalitatile utilizate Tn cei sapte ani pentru diseminarea materialelor
suport aferente acestor campanii au constat in:

- mass-media nationala si locala;

- mediul on-line (site-urile oficiale ale inspectoratelor, paginile de facebook, instagram,
canale de youtube etc.);

- lectii deschise in unitatile din sistemul national de educatie;
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http://www.facebook.com/RomaniaSigura1/
https://www.igsu.ro/Comunitate/CampaniiInformare
https://www.youtube.com/watch?v=krX33sB8Qh8
https://www.youtube.com/watch?v=krX33sB8Qh8

- exercitii de evacuare in cazul producerii unei situatii de urgenta;

- instruiri la operatori economici, institutii si localitati;

- diseminare indoor/outdoor (panouri/display-uri digitale din mall-uri, mijloace de
transport in comun, metrou, aeroporturi, cinematografe, panouri stradale);

- centre de informare a cetatenilor (inclusiv cele de la nivelul primariilor);

- puncte mobile de informare a cetatenilor amenajate in spatii cu aglomerari de
persoane;

- ziua portilor deschise la sediile inspectoratelor judetene si subunitatilor de interventie
ale structurilor profesioniste.

1.9. campania ,Nu incdrca butelia la statia GPL!

Inspectia de Stat pentru Controlul Cazanelor, Recipientelor sub Presiune si Instalatiilor
de Ridicat, In parteneriat cu Inspectoratul General pentru Situatii de Urgenta, desfasoara
campania de interes public ,,Nu Tncarca butelia la statia GPL!”, ca urmare a vulnerabilitatilor
identificate in randul populatiei, in ceea ce priveste cunoasterea riscurilor la care este
expusa in situatia in care apeleaza la incarcarea buteliilor de aragaz de la SKID-urile auto.

Necesitatea derularii campaniei se fundamenteaza pe situatiile inregistrate la nivel
national, evenimente care s-au soldat cu pierderi de vieti omenesti, raniri sau pagube
materiale insemnate.

Formarea comportamentului preventiv si culturii de securitate in randul populatiei
constituie un obiectiv prioritar, acest deziderat putand fi realizat doar prin actiuni
informativ-preventive sustinute si derulate pe o perioada indelungata.

n acest sens, Inspectia de Stat pentru Controlul Cazanelor, Recipientelor sub Presiune si
Instalatiilor de Ridicata intreprins demersurile necesare pentru obtinerea din
parteaConsiliului National al Audiovizualului (CNA) a recomandarilor specifice catre
radiodifuzori si televiziuni pentru sprijinirea difuzarii celor doud spoturi (audio si video)
aferente campaniei.

Tn urma analiz&rii materialului transmis, CNA a adoptat si emis Recomandarea nr. 6/2019
si Recomandarea nr. 16/2019.

Link catre spotul video: https://youtu.be/c8P6c0g1Cmk
Spotul audio se regaseste la urmatorul link: https://isubif.ro/local/campania-nu-
incarca-butelia-la-statia-gpl/



https://youtu.be/c8P6c0g1Cmk
https://isubif.ro/local/campania-nu-incarca-butelia-la-statia-gpl/
https://isubif.ro/local/campania-nu-incarca-butelia-la-statia-gpl/

1.10. ZIUA INFORMARII PREVENTIVE - MARTI 13

Anul Initierii: 2011. Inspectoratul General pentru Situatii de Urgenta |HuAmromssierevemve IETT
a stabilit ca, incepand cu anul 2011, fiecare data de 13 ce pica martea, sa
fie declaratd "ZIUA INFORMARII PREVENTIVE".

Partener institutional: E-on Romania

Obiectivul de baza al campaniei: constientizarea cetatenilor asupra
pericolelor la care se pot expune in cazul nerespectarii masurilor si
regulilor de comportare specifice tipurilor de situatii de urgenta

Grupul tinta al actiunilor: copii, tineri si adulti

Materiale suport: 1 spot video, flyere, stickere, afise

Site: https://www.igsu.ro/Comunitate/Campaniilnformare

Link util:

https://www.youtube.com/watch?time continue=32&v=xXMJI aAzSw&feature=emb logo

PREVENﬁI
GHINIONUL

1.11. campania de constientizare derulatd de cdtre ISU Botosani

Inspectoratul a demarat, de altfel, o companie de constientizare, prin care sute de copii
si adulti iTnvata sa previna incidentele nefaste. Redam, in continuare, mesajul ISU, menit sa
sporeasca precautia populatiei:

“Un copil a murit intr-un incendiu”, “Un copil a murit dupa ce a cazut de la etajul 1V”,
“Un copil s-a Tnecat intr-o galeata cu apa”,” Un copil a ajuns in stare grava la spital dupa ce s-
a intoxicat cu medicamente” - sunt cateva din titlurile unor stiri care descriu drame de
inimaginabile.

Sta in puterea ta sa schimbi aceste titluri.

Tragediile puteau fi evitate pentru ca:

“Un copil NU trebuie sa fie lasat singur in casa, intr-o incapere unde arde focul in soba “,

“Un copil NU trebuie sa aiba acces la un geam deschis”,

”Galeata cu apa trebuie acoperita si tinuta cat mai sus”,

“Medicamentele trebuie depozitate in locuri unde copilul tau nu are acces”.

ACCIBENTELOR A 4 Y

CASNICE : - s * camin sigur pentru

os sides — COPILUL TAU



https://www.igsu.ro/Comunitate/CampaniiInformare
https://www.youtube.com/watch?time_continue=32&v=xXMJl_aAzSw&feature=emb_logo

Aceste sfaturi, dar si altele asemanatoare au fost transmise astazi, locuitorilor din
comuna Corni, de catre pompierii botosaneni, in cadrul campaniei de informare,
constientizare si responsabilizare a adultilor “Un camin sigur pentru copilul tau! “.

Salvatorii botosaneni le-au aratat parintilor, bunicilor si celor care au in grija copilasi
care sunt pericolele la care sunt expusi cei mici in propriile locuinte, dar si masurile ce
trebuie luate pentru a fi evitate astfel de accidente.

Tn anul 2011, comunitatea a fost zguduit de o tragedie. Doi frati de 1 an si 6 luni si 2 ani
si 9 luni si-au pierdut viata intr-un incendiu care le-a cuprins locuinta dupa ce un jar a cazut
din soba pe materiale combustibile. Sora acestora a fost salvata la timp din flacari. Fratii
erau singuri in locuinta in momentul izbucnirii incendiului.

Desi au trecut opt ani de la tragedie, aceasta este inca vie in memoria comunitatii.

Tncd marcati de evenimentul nefericit, cetdtenii din comund au apreciat campania,
marturisind ca dupa tragedie si-au reconsiderat prioritatile in privinta sigurantei caminului
lor. Totodata, au recunoscut ca o parte dintre riscurile prezentate nu erau considerate ca
atare.

Tn timp ce adultii au invatat cum s3 prevind accidentele casnice sau cum s acorde
primul ajutor in astfel de situatii, cei mici au participat la o actiune interactiva cu rol educativ
in domeniul situatilor de urgenta, condusa de mascota inspectoratului, Sam Pompierul.
Echipati cu costume de interventie, micii pompieri au deschis o usa, au trecut printr-un
tunel, au salvat ursuletul sau catelul de pe tobogan, au alergat printre jaloane si au stins un
incendiu imaginar. Au fost rasplatiti cu dulciuri si multe aplauze.

Curajul, responsabilitatea si mandria de a fi salvator s-a citit in ochii fiecarui copil care a
participat la actiune, multi dintre ei marturisind ca vor sa devina pompieri.

La sfarsitul intalnirii, fiecare participant a primit cate o brosura, realizata de
Inspectoratul pentru Situatii de Urgenta , Nicolae lorga” al Judetului Botosani cu sprijinul
,Fundatiei pentru SMURD”, care contine sfaturi pentru prevenirea accidentelor casnice.

Unic la nivel national, proiectul isi propune prevenirea accidentelor casnice in care sunt
implicati copiii sub 5 ani.

Dezvoltarea conceptului de ,Un camin sigur pentru copilul tau” a fost impusa de faptul
ca, anual, cca. 1500 de copii botosaneni ajung la spital dupa ce s-au intoxicat cu substante
toxice, s-au oparit, au Tnghitit corpi straini ori au suferit diferite traumatisme, inregistrandu-
se o crestere semnificativa de la un an la altul.

Avand in vedere faptul ca brosura contine zece sfaturi utile pentru parinti, data de 10 a
fost declarata ziua campaniei.

Astfel, in fiecare luna, pe data de 10, vor fi organizate actiuni de informare si educare a
adultilor si vor fi expuse pericolele concrete la care sunt expusi copiii din cauza neglijentei,
dar si masurile ce trebuie luate pentru a fi evitate astfel de accidente.

Primele localitati vizate in cadrul campaniei sunt cele in care s-au produs tragedii n
urma carora si-au pierdut viata copii, ca urmare a accidentelor casnice, exemplele fiind inca

vii in memoria comunitatilor.
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Pana in prezent au fost organizate actiuni asemanatoare in Dorohoi si Cordareni, unde
s-au inregistrat astfel de tragedii. Au participat peste 800 de adulti si copii.

Urmatoarea localitate unde vor fi desfasurate activitati de informare in cadrul campaniei
“Un camin sigur pentru copilul tau! “ este orasul Saveni.

Pentru realizarea obiectivului campaniei, au fost implicati: voluntari din cadrul
programului national ,Salvator din pasiune”, medici de familie, asistenti sociali, preoti, cadre
didactice din invatamantul prescolar si membri ai Serviciilor Voluntare pentru Situatii de
Urgenta.

Conceptul de un camin sigur pentru copilul depaseste granitele judetului Botosani,

pompieri din alte trei judete exprimandu-si intentia de a promova campaniei.
http://stiri.botosani.ro/stiri/social/mesaj-inedit-al-isu-botosani-in-contextul-in-care-tot-mai-multi-copii-sunt-
victimele-lipsei-de-atentie-a-adultilor.html

1.12. Fii pregaitit!

Tn ultimii ani suntem martorii unei intensificari ale situatiilor de urgentd de tot felul, atat
pe plan international cat si pe plan local. Tn astfel de situatii limitd cateva secunde pot
schimba totul, iar reactia rapida si educata a celor afectati este esentialda pentru
supravietuire.

Tn contextul intensificarii situatiilor de urgent3, atat pe plan international cat si pe plan
local, Departamentul pentru Situatii de Urgenta (DSU), in parteneriat cu Asociatia CivicNet, a
lansat Platfoma Nationala de Pregatire pentru Situatii de Urgenta — fiipregatit.ro.

DSU este institutia care coordoneaza serviciile de interventie de urgenta din Romania.

Asociatia CivicNet, fondata de fosti bursieri ai programului GovITHub, dezvolta in
continuare solutii digitale gratuite de utilitate publica.

Fiipregatit.ro a devenit sursa oficiala de informare pentru a ajuta cetatenii sa inteleaga
mai bine riscurile si pentru a-i informa asupra masurilor de prevenire si comportamentului
pe care sa-| aiba in diferite situatii de urgenta de amploare sau dezastru. Eforturile DSU din
ultimii ani vin in adresarea obiectivelor tematice stabilite in planul de actiune privind
eficientizarea sistemului national de raspuns in situatii de urgenta si au o componenta
integrata de digitalizare care faciliteaza informarea publica.

Link util:
https://fiipreqatit.ro/campanie/caravana-fii-pregatit/
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http://stiri.botosani.ro/stiri/social/mesaj-inedit-al-isu-botosani-in-contextul-in-care-tot-mai-multi-copii-sunt-victimele-lipsei-de-atentie-a-adultilor.html
http://stiri.botosani.ro/stiri/social/mesaj-inedit-al-isu-botosani-in-contextul-in-care-tot-mai-multi-copii-sunt-victimele-lipsei-de-atentie-a-adultilor.html
https://fiipregatit.ro/campanie/caravana-fii-pregatit/

1.13. campania SAFEQUAKE

Proiectul SAFE QUAKE a fost co-finantat de catre Comisia Europeana, beneficiarul
coordonator a fost Romania —Inspectoratul General pentru Situatii de Urgenta prin
Inspectoratul pentru Situatii de Urgenta ,Dealu Spirii” al Municipiului Bucuresti, iar
beneficiarii asociati au fost Bulgaria —Fire — Safety and Civil Protection Directorate
General si Croatia — National Protection and Rescue Directorate.

Perioada derulare: 01.03.2010 —-31.05.2011

Motto: FIl PREGATIT PENTRU CUTREMUR!

Obiective:

evaluarea nivelului de cunostinte al populatiei cu privire la primele masuri care
trebuie luate post-cutremur

schimbul de informatii si experienta intre expertii statelor membre in ceea ce
priveste cele mai bune practici si recomandari cu privire la autoprotectie si
asistenta reciproca intre civili, precum si intre civili si echipele de salvare

stabilirea unui set concis de reguli care trebuie respectate de catre populatie Tn
caz de cutremur, pana la sosirea echipelor de interventie profesioniste

cresterea gradului de constientizare publica asupra unui set de reguli de
comportare, in special pentru grupurile tinta (persoane cu dizabilitati, copii,
batrani)

pregatirea populatiei din zonele urbane cu grad ridicat de risc seismic pentru o
reactie adecvata in caz de cutremur

promovarea participarii populatiei alaturi de serviciile de urgenta profesioniste si
autoritati la actiunile de raspuns in caz de dezastru

Rezultate asteptate:

obtinerea unei imagini clare privind pregatirea populatiei si asteptarile echipelor
de salvare referitoare la comportamentul post-cutremur

elaborarea unui set concis de reguli care trebuie respectate de catre populatie in
caz de cutremur, pana la sosirea echipelor de interventie

populatia din zone urbane mai bine pregatita pentru a face fata efectelor unui
cutremur

populatie mai motivata pentru a sprijini echipele de salvare in timpul procesului
de interventie

cresterea ratei de supravietuire in urma unui cutremur

Activitati derulate:

crearea logo-ul de proiect si web-site-ul proiectului www.safequake.eu
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e evaluarea nivelului de cunostinte al populatiei cu privire la primele masuri care
trebuie luate post-cutremur prin realizarea unui sondaj de opinie reprezentativ la
nivelul populatiei Bucurestiului.

e identificarea asteptarilor echipelor de salvare cu privire la ajutorul pe care il pot
primi din partea cetatenilor pe durata interventiei in cazul unui cutremur major
prin realizarea unui sondaj de opinie reprezentativ la nivelul echipelor de
interventie ale Inspectoratului pentru Situatii de Urgenta ,Dealu Spirii” al
Municipiului Bucuresti.

e identificarea caracteristicilor si nevoilor grupurilor vulnerabile cu privire la modul
corect de comportare in timpul unui cutremur major prin realizarea unor studii de
caz pe categoriile vizate: orbi, surdo-muti, persoane cu handicap locomotor,
batrani institutionalizati, copii, persoane cu handicap locomotor.

e elaborarea unui set de reguli care trebuie respectate de populatie (respectiv
grupurile vulnerabile) in cazul producerii unui cutremur major.

e derularea, in perioada 15 martie — 15 aprilie 2011, a campaniei de informare a
cetatenilor capitalei cu privire la regulile de comportare in caz de cutremur prin
distribuirea unor materiale promotionale (brosuri, flyere, pixuri, tricouri, sepci) in
gradinite, scoli, scoli speciale, azile, etc. si desfasurarea, in data de 8 aprilie 2011,
in parcul Herastrau din Bucuresti a Zilei Demonstrative — ,Fii pregatit pentru
cutremur”, eveniment marcat prin realizarea unor ateliere tematice privind
instruirea cetatenilor cu privire la regulile de comportare in caz de cutremur,
demonstratii privind acordarea/primirea primului ajutor medical, exercitii de
deblocare si salvare persoane.

e organizarea, la Bucuresti, in perioada 24-26.11.2010, a unui seminar cu participare
internationald in vederea schimbului de informatii si experienta intre expertii unor
state membre (8 tari din cadrul Uniunii Europene si Japonia) in ceea ce priveste
cele mai bune practici si recomandari cu privire la autoprotectie si asistenta
reciproca intre civili, precum si intre civili si echipele de salvare.

Link util: https://isubif.ro/local/safe-quake/

13


https://isubif.ro/local/safe-quake/

